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PLAN DZIALAN

Temat:

Dziat:

Obszar/Stanowisko:

Data:

Data

e obserwacji
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IT

Nie podano

20/01/2025

Nazwa kroku

Precyzyjne okreslenie
profilu klienta (BUYER
PERSONA)

Precyzyjne okreslenie
profilu klienta (BUYER
PERSONA)

Obserwacje / Problemy

Czy analizujesz preferencje, potrzeby i problemy
konsumentow, aby Twoja oferta lepiej na nie odpowiadata?

Czy segmentujesz grupe docelowa ha mnigjsze podgrupy o
podobnych cechach, aby skuteczniej dostosowac
komunikacje i oferte?

Dziatania Odpowiedzialny ki?:‘zly
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